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Bredda, starka, fordjupa och fortydliga

2019 har varit innehallsrikt, ett ar fyllt av analyser, insikter, dokumentering och pulshdjande, inspirerande
event. Arets Content Day var mycket lyckat med flera pristagare fran Swedish Content Awards péa scen

och intressanta insikter som gav interaktion pa hog niva. Temat var effektmatning och affarsnytta och alla
kunde ta del av rapporten Pa spaning efter effekt — en trendrapport fran SWCA, som aven finns att ladda

ner gratis pa var sajt. Den valmatade rapporten ar skriven av en av vara vassa arbetsgrupper.

Forutom flera nya férmaner, kurser, moéjlighet att till rabatterade priser tavla i CMA i London och fa chans
att medverka pa scen, har vi haft ett flertal paneldebatter och mingel med teman som perfekta pitcher

och uppdatering av GDPR.

Intresset for content marketing ar stoérre an nagonsin och med det foljer behovet att natverka.

Vi har darfér utokat vart erbjudande med natverket "Friends of Swedish Content Agencies”, for enskilda
personer eller foretag, som har ett intresse av, eller jobbar med content marketing. Natverkande ar ocksa
ett av karnvardena i Swedish Content Agencies. Fokus ar pa kunskapsutbyte och att tillsammans lyfta,

fortydliga och fora fram Sveriges branschférening for Content marketing-byraer.

Vi fortsatter bredda och starka branschen tillsammans! Tack alla for ett handelserikt ar!
Hélsningar Sonja Bjérk Ebert, VD, Swedish Content Agencies
Maj 2020

Sonja Bjork Ebert, VD
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Vara medlemmar
och var verksamhet




Medlemmar

Antalet medlemsforetag uppgick den 31 december 2019 till 29 stycken:

Appelberg Publishing | Birdh | Bonnier News Media Brand | Borg & Willi | Brand New Communication | Chimney Group |
Content Innovation | Curious Mind | Diggin Larry | Flowbox | FLX | Glory Days | Group M | Karl6f Content |
Lovstrom Content | Make Your Mark | Makeriet, Mediaplanet | Newsroom | Nyheter 365 | OTW Communication |

Roxx Communication Group | Rubrik | Starlings | Story Media | The & Partnership | Tidningsmakarna | UNT Content Studio

Medlemsbevis
Alla medlemsforetag far en bekraftelse som intygar att féretaget ar medlem i féreningen och med iakttagande av god etik tillvaratar
sina uppdragsgivares intressen och framjar deras affar. Alla medlemmar far anvanda féreningens digitala medlemssymbol, samt far

inlogg till hemsidan swedishcontent.se dar medlemmar kan presentera sig och lagga upp case. | ar har ocksa flera medlemsbyraer
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lagt upp sina rekryteringsannonser pa foreningens saijt.
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Nyttan med Content Marketing

Engagemang
Med content marketing kan du bygga ett varumarke som malgruppen pa riktigt engagerar sig i, tror pa och identifierar sig med.

Sadana kunder stannar, och dessutom — de sprider ditt budskap vidare.

Content marketing

Salj
Content marketing ar skyltfénstret som méter din malgrupp just dar de befinner sig, och just nar du vill.

Det 6kar mojligheten att ditt budskap far effekt.
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Langsiktighet

Star du och stampar? Byt strategi. Content marketing jobbar langsiktigt, med malet att starka eller forflytta ditt varumarke.

Kanalbredd

Trott pa att marknadsféringen spretar? Effektiv content marketing har en plan som integrerar flera olika kanaler.
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Kunskapsnav — nytta — kompetenshodjning
Under aret har verksamheten fortsatt i enlighet med de beslutade strategiska riktlinjerna. Nyttan ar fortsatt i fokus, den har darfér
prioriterats och utdkats och féreningen har satt ihop tydliga medlemsférmaner. For att fortsatt driva utvecklingen inom content

marketing och positioneras inom kommunikationsbranschen ar kunskapsdelning en viktig del.
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Kunskapsnav
Vi delar med oss av kunskaper och erfarenheter inom content marketing och skapar métesplatser for bade medlemmar och
kommunikationskdpare. Vara medlemsforetag ar experterna pa content marketing och vi diskuterar och utmanar den

pagaende utvecklingen.

Nytta
Vi skapar nytta for vara medlemsféretag och for kommunikationskdparna. Detta kan vara bade i form av information och
inspiration, till exempel verktyg, moéten, event och olika samarbeten. Medlemsnyttan ar avgdérande for medlemskap, vi har

under aret utvecklat medlemserbjudandet ytterligare.

Kompetenshdjning
Vi vill 6ka kompetensen inom content marketing och stédja vara malgrupper i rekryteringar inom omradet. Vi kommer att 6ka

vara samarbeten med skolor och skapa tillfallen att férelédsa och beratta om féreningen och branschen.
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Oppna medlemsevent

Foreningen har till medlemspris kunnat erbjuda arbetsmiljokurs tilsammans med Prevent, en hallbarhetskurs samt GDPR-seminarie
med var samarbetspartner MAQS. Dessutom har en kvallsférelasning med expertpanel fran kundsidan och mingel har genomférts.
Utoéver detta genomférde vi Content Day pa alla hjartans dag. Ett lyckat koncept i ett personligare format med hdg interaktivitet och
stort kunskapsutbyte saval som inspiration. Fér alla besdkare och medlemmar fanns ocksa presentationerna fran dagen majliga att

ladda ner.

Givande skolsamarbete
Foreningen har férutom att fortsatt arbeta med tidigare praktikanter aven olika samarbeten; framfor allt med Medieinstitutet. Férutom
studenter som medverkat och dokumenterat pa event har vi aven hallit férelasningar fér blivande webbredaktérer. Dessutom ingar

Medieinstitutets rektor i var Awardsjury.

Okad aktivitet och synlighet i vara sociala kanaler
| linje med det som sker inom féreningen, har vi jobbat med tydligare sidor for tavlingar och annat pa sajten. Vi har jobbat mer
kontinuerligt med marknadsféring pa LinkedIn, Instagram och Facebook. Vi har gjort publiceringar for att lyfta vara medlemmar och

alla fantastiska samarbetspartners som till exempel var namnkunniga jury.

Rekrytering pa var sajt
Var hemsida har en flik "lediga jobb”, dar alla medlemsforetag kostnadsfritt kan fronta sina platsannonser. Féreningen har sedan
spridit annonserna till skolor och i sociala medier. Nytt for i ar ar ocksa samarbetet med Academic Work som ger vara medlemmar

formaner vid avtal.



Moten med vara medlemmar
Under aret har vi besokt flera av medlemsfoéretagen, saval famansbolag som koncerner for att fa en battre bild av verksamheten

och samla input till fortsatt battre samarbete. Framfor allt medlemmarnas behov av nytta.

Viktiga arbetsgrupper

Vara arbetsgrupper ar avgérande for var verksamhet. | dagslaget finns en Utbildningsgrupp, Awardsgruppen, Content-
daygruppen, Marknadsférings- och Sponsoringsgrupp, och en Effektgrupp. Var effektgrupp har skapat rapporten Pa spaning
efter effekt samt foldern Effektguiden.
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Internationellt samarbete — ICMF

Swedish Content Agencies ar medlem i ICMF — International Content Marketing Forum. Det agde rum en traff med det
internationella natverket i manadsskiftet januari—februari i Stockholm da Swedish Content Agencies var vard. Det ar mycket
givande att ha internationell samverkan kring utveckling av branschen samt majlighet att jamféra marknader och utbyta trender

och insikter.

Rabatt pa CMA Awards
Vart samarbete har inneburit att alla medlemmar kunnat fa rabatt pa anmalningsavgifter i Brittiska motsvarigheten till Awards.

For de som velat har aven mdjlighet att medverka pa scen erbjudits.
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Arets gala!

Branschens viktigaste gala, Swedish Content Awards genomférdes i ar i en av Sveriges vackraste lokaler; Eric Ericsonhallen

(f d Skeppsholmens kyrka) pa Skeppsholmen. Pa denna vackra sommardag, den 14 maj 2019, éppnade tavlingen med bubbel och
mingel pa kyrkbacken. Pa scen stod Titti Shultz med bejublad hjalp fran nagra jurymedlemmar. Livemusik, filmfotograf, ny

matleverantér med mera bidrog till en inramning som togs mycket val emot! Responsen efterat var fantastisk.

Nytt for i ar var personpriser vilket kommer att bli annu stérre framéver da manga vill ta chansen att nominera duktiga
yrkesmanniskor kostnadsfritt. Aven hederspriset "Bésta branschgéarning” delades ut. Juryn bestar av Swedish Content Agencies
styrelse och priset tilldelas en person, ett team eller en organisation som har verkat for att hoja kvalitén och drivit utvecklingen
framat inom omradet content marketing pa den svenska eller nordiska marknaden. Denna gang gick priset till Staffan Ekengren for

hans insats for branschen och hans bok "Fdljarna forst” som beskriver den redaktionella metoden och sattet att jobba.

Samarbetspartners
Samarbetena vi haft under aret har varit ovarderliga. Utan dem skulle vi inte ha kunnat satta ihop en sadan fantastisk gala.

Foreningen ar ocksa tacksam for allt de bidragit med till vara event, aktiviteter och I6pande arbete.

Sponsorer
Online Voices, STIBO, Black House, Zebulon Media. Medlemsforetag som har bidragit som produktionssponsorer vid olika

sammanhang: Oh My, Chimney, Glory Days, Make Your Mark, Curious Mind.
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2019 ars jury

* Pia Grahn, vd, Regi Research & Strategi

* Fredrik Svedjetun, chefredaktér och konceptchef, Resumé

+ Geta Margareta Kroon, Varumarkes- och kommunikationsstrateg (ordférande)
* Eva Lundstrém, Director Brand & Guest Journey, Scandic

* Bjorn Lorenzi, strategikonsult och vd Media 720

« Katarina Gentzel Sandberg, affarsutvecklare och senior partner, Gullers Grupp
« Johanna Snickars, kommunikationschef, Microsoft

* Fredrik Henriksson, kommunikationschef Thomas Cook Northern Europé/Ving
» Johan Ericsson, extern kommunikationschef pa Swedbank

« Jenny Fridh, kommunikations- och hallbarhetschef pa Synsam Group

+ Cecilia Steenberg, Head of brand experience and creative hub pa Tele2

* Rickard Sandett, Head of content Nordics pa Nordea

+ Karin Nyman, kommunikationschef pa SAS

+ Jenny Engstrom, kommunikationsansvarig pa STF Turism

* Pino Roscigno, Commercial and Brand Director, Stadium

» Karin Rosell, Head of Brand and Marketing, eon

* Hanna Bjork, grundare av Creative Infusion

+ Eleonore Sall, Global Marketing Director pa GANT

* Peder Lingdén, Communications Senior Manager pa Grant Thornton

» Kerstin Danasten, Head of Communication pa Addtech
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Styrelsemoéten

Under 2019 har sex ordinarie styrelsemaéten hallits.

Arsmétet
Den 28 mars hdlls Swedish Content Agencies arsmdéte pa restaurang Asian Post Office i Stockholm. Efter arsmétet holls ett

konstituerande styrelsemote och middag for styrelsen, medlemsforetagens vd:ar samt valberedningen.
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Samtliga styrelseledamoter och suppleanter valjs pa ett ar vid ordinarie arsmoéte och nomineras av valberedningen.

Vid arsmotet valdes foljande personer till styrelsen och valberedningen:

Ordinarie styrelseledamoter Suppleanter
Maria Westman, C by West (ordférande) Marcus Carloni, Flowbox
Oscar Johansson, Glory Days (vice ordférande) Lisa Bydler, Curious Mind

Benke Carlsson, OTW

Valberedning
Joanna Rydbeck, Mediaplanet

Mia Nilsson, Make Your Mark Anders Neck, Glory Days (sammankallande)

Kajsa Ericson, Starlings Jonna Sall, N365

Torbjorn Olofsson, Chimney
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http://www.swedishcontent.se/
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